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CENTRE POMPIDOU
AXES STRATEGIQUES




Je voudrais passionnément que Paris posséde
un centre culturel [...] qui soit a la fois un
musée et un centre de création

ou les arts plastiques voisineraient avec la
musique, le cinéma, les livres, la recherche
audiovisuelle, etc.

Georges Pompidou




Une réussite 7
exceptionnelle *




N°1 musée du Louvre

7,5 millions de visiteurs

N° 2 Tour Eiffel

6,5 millions

N° 3 Centre Pompidou

5,3 millions

N° 4 Cité des Sciences

3,4 millions

N° 5 musée d’Orsay

Chiffres 2005

quarts des visiteurs

—> Une institution aimée du public : une image positive aupres des trois

(Source : Fude 2006 sur les publics du Centre Pompidou).

2.9 millions



—> Des équipes portées par une culture interne solide
—> Un nom connu partout dans le monde

—> Une pluridisciplinarité unique, imitée par tous les
grands musées




Une réussite
exceptionnelle

—> Importance de la collection
—> Nombre et qualite des expositions

—> Succes public de la Bpi

—> Excellence et capacité d'innovation de ['Ircam
—> Activités pour le jeune public

—> Programmations de spectacles vivants, cinémas,
activites de parole

—> Qualité des éditions
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Un contexte
transforme

@ = Ilya30ans, le Centre était quasiment seul &
| %nner acces y création moderne et S
gttt emporaine. o

_‘ —> Aujourd’hui, les lieux se sont multiplies, la
- création contemporaine est partout, et la
- concurrence internationale s'intensifie.
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Un contexte
transforme

—> Le numerique, nouvelle frontiere
de -
= nouvelle économie de la culture, = g
= nouvelles formes de création,
= nouvelles formes d'adresse au public.

.

de rﬁiver le

—> Le numérique, moyen
sens de la gratuite.




Un contexte
transforme

= A T
un divorce en ciete e

et les artistes.

—> Trente ans plus tard :
un désir nouveau d'art

contemporain. ‘ ;




Un contexte
transforme

—> Une mmugence et de
lin lle la vitalité de la

création devient un enjeu central.

—> L'ouverture d'une nation sur la création
conditionne son dynamisme et son agilité

dans ce nouvel age. -




Un contexte
transforme

C TEEE > hudéb Ges 1970 :

: ‘l‘ domination surla =
création.

” —> Aujourd’hui, un jeu qui s'ouvre

dans une scéne artistique
L -
g

mondialisée. -
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Nos points
faibles




Nos pomts
faibles

‘




Nos points
faibles

—> Un lieu percu comme moins innovant qu’autrefois.

—> La création la plus avancée ne passe plus suffisamment
par le Centre.

jon donne parfois le sentiment de
alité.



Nos points
faibles
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—> La programmation apparait parfois comme la résultante d'un
systeme de contraintes plutot que comme U'affirmation de




Une strategie

—> Reformuler nos missions

—> Clarifier nos priorites

—> Définir des projets stratégiques
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Mettre en relation la société et la création

\’

missions

e
)

Contribuer a écrire L'histoire de |'art
des XXe et XXle siecles

\”

—>  Affirmer le rayonnement
de la scéne francaise dans le monde

=> Etre un acteur majeur
de la décentralisation culturelle
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Revendiquer notre responsabilité sociale
et politique

=> Elargir nos publics, en particulier en
direction des jeunes

—> Jouer de notre situation privilégiée au
cceur de Paris

—> Etre un lieu de rencontre entre le public
et la création actuelle

.



—> Approfondir la recherche en histoire de
["art moderne et contemporain

—> Renouveler les présentations pour offrir
des lectures et des expériences inédites

=> Donner acces a de vastes ressources
documentaires et a des fonds d'archives




—> Une responsabilité particuliere vis-a-vis de la scene :\
francaise 3

—> Des atouts uniques :
= |3 réputation scientifique du musée
= notre savoir-faire en matiere d'expositions
= notre capacité de projection internationale
= [a force de notre image

=> Un engagement a affirmer vis-a-vis des artistes pour les
accompagner dans la duree




=> Des Lorigine, le Centre s’est voulu une « centrale de la
décentralisation » (Robert Bordaz).

—> C(ette exigence découle de notre mission d’interface entre le
pays et les créateurs.

—> Le musee, la Bpi, U'lrcam doivent se positionner aujourd’hui
comme centres de ressources plutot que comme
tétes de réseau.




Priorites
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== Mettre Clarifier = Renouvele

en valeur notre i Nos
notre ~ ~ offre propositions
patrimoine |
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1% Priorité [, v~

—> Maintenir a niveau les collections du musée
et de la bibliotheque

—> Revisiter régulierement la présentation du musée

—> Montrer davantage la collection du musée hors les murs

—> Valoriser le repertoire de l'lrcam
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—> Définir une stratégie d'expositions temporaires plus lisible :

= expositions d’histoire de l'art ou de contexte :
= expositions de concepts
= monographies d’artistes vivants

—> Renforcer et dynamiser la dimension pluridisciplinaire de la
programmation
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Innover en matiere de formats et de concepts d"expc
. -

Imaginer des propositions plus en prise sur l'actualité de la
création - -

\”

—> Développer la relation avec les artistes, notamment par
notre politique de commandes
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—> Mettre a profit les possibilités du numeérique

.



—> Raisonner sur une échelle globale -

—> Tisser des liens avec les scénes émergentes : Chine, Inde,
Amérique latine, Afrique, Europe de U'Est...

— Fédérer de nouveaux soutiens aux Etats-Unis et au Japon i
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Au Palais de Tokyo, le Centre disposera
de quatre galeries d'exposition.

—> Le Centre Pompidou-Alma sera le lieu
des monographies d’artistes vivants.

—> |l mettra U'accent sur les artistes
francais en milieu de carriere et

S une logique d°échange et
erture, il accueillera aussi des
Jraphies d’artistes étrangers
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Un festival de

['actualite de la
création

Avec "ouverture du Centre Pompidou-Alma, la galerie sud
cessera d'étre un espace d’exposition pour devenir un espace
permanent d'actualite.

—> Enpréfiguration de ce nouvel espace, un festival
[)lundisciplinaire investira a galerie sud mais aussi le forum et
es salles de spectacles et de cinéma.
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\ travers cette manifestation, le Centre mettra en lumiere ce
| lui semble essentiel dans le mouvement de la création en
ice et dans le monde.
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Une exposition

Innovante sur
l'Inde

—> Le Centre présentera en 2010 une
grande exposition consacrée au
dialogue avec une scene émergente
maje1ure : Ulnde.

— Un ?ncept nouveau d’exposition,

nourri par de nombreuses commandes,
permettra de tisser des liens entre des
artistes des deux scenes.




Le Centre
Pompidou-Metz

—> Le Centre Pompidou-Metz ouvrira ses portes
en 2009.

— |l permettra de mettre en valeur la collection =
du Centre dans une présentation constamment \
renouvelée.

—> Le Centre Pompidou sera ainsi la premiere —
grande institution culturelle nationale a se
décentraliser dans un partenariat avec les
collectivités locales, au premier chef la CA2M. .




Le Centre

Pompidou
mobile

—> Le Centre Pompidou mobile offrira la possibilité de
présenter un module d'exposition d’environ .
800 m2, »

’
—> Concues au Centre Pompidou-Metz, les présentations
seront organisées autour d’ceuvres de la collection.

- Chaqqe présentation effectuera une itinérance en régions "
le 5 a 4 etapes en un an. i

partenariats seront proposés au réseau des FRAC et L
enires d'art. = |
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Pompidou
virtuel

Le Centre Pompidou virtuel sera une avancée
décisive en matiére d'offre culturelle en ligne.

I offrira des contenus enrichis dans des
intgfaces innovantes.

Une web-tv interactive mettra en valeur la
richesse de l'offre du Centre. o

220 20

entre Pompidou intensifiera son effort de
nérisation et de mise en valeur de son
l0ine et de ses ressources numeriques.




Un espace B
pour les Zaf
adolescents

Le Centre Pompidou innovera en dédiant un
espace spécifique aux adolescents.

—> (et espace proposera une expérience origin
autour de rencontres avec des artistes avec un
niveau élevé de qualite et d"exigence.

—> |l mettra particulierement en valeur des
disciplines comme la vidéo, la création
numerique, le graphisme, la mode. ..

—> Les adolescents pourront diffuser leurs créations
sur support physique ou dans L'espace virtuel. oo
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